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MUNICIPIO DE UBIRATA

Tomada de Preços n 019/2023

Objeto: Serviços de publicidade prestados por agência de propaganda

SUBCOMISSÃO TÉCNICA

ATA DE REUNIÃO DE ANALISE E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TÉCNICAS

INVÓLUCROS NM) IDENTIFICADOS

Aos vinte e seis dias de outubro de dois mil e vinte e três, às nove horas, na sala de

licitação da Prefeitura de Ubiratã, reuniu-se a Subcomissão Técnica nomeada pela

Portaria n 557/2023 para analisar e julgar as propostas técnicas da licitação

Tomada de Preços n 019/23, do Município de Ubiratã. De inicio, a Subcomissão

escolheu entre seus membros aquele que lavraria a presente ata e aquele que

presidiria a reunião, sendo definidos os membros Maria Eduarda Soares Pio da

Costa e João Paulo Triches para as funções, respectivamente. A reunião prosseguiu

com a entrega, pelo Sr. Altair da Silva Pereira, presidente da Comissão Permanente

de Licitação, de uma cópia do edital de licitação e dois invólucros sem qualquer

identificação, mediante protocolo, que correspondem aos invólucros de n" 01 de

duas licitantes deste certame, contendo os Planos de Comunicação Publicitária em

suas vias não identificadas. Em seguida, os membros certificaram inexistir qualquer

marca ou sinal externo nos invólucros que pudesse identificar sua autoria. Ato

continuo, a subcomissão fez a leitura dos itens do edital que tratam da apresentação

da proposta técnica e do julgamento das propostas técnicas, em especial os

atributos que devem considerados na análise. Após a leitura do edital. a

Subcomissão abriu os invólucros e provisoriamente numerou as licitantes,

vinculando-as ao nome da campanha ou slogan apresentado, sendo:

Licitante 01: campanha/slogan "Ubiratã é tudo isso e muito mais";

Licitante 02: campanha/slogan "Sorriso de quem vê o desenvolvimento acontecer";

Passou-se à análise individualizada dos conteúdos dos invólucros, ou seja, dos

planos de comunicação publicitária, por meio de revezamento do trabalho, ou seja,

cada um dos membros avaliava uma das propostas e depois as trocavam, até que

todos os membros tivessem avaliado as duas propostas individualmente. Assim,

cada membro iniciou a sua avaliação individual seguindo os critérios estabelecidos

no edital, ao tempo em que preenchia a respectiva planilha de notas e justificativas

para a pontuação atribuida. A reunião foi encerrada ás 12h00, ficando acordado

'orf)



entre os membros da subcomissão o retorno no dia seguinte, a partir das 09h00

para a conclusão das análises. Nada mais havendo a relatar, encerro a presente ata,

lavrada por mim, Maria Eduarda Soares Pio da Costa, que segue assinada pelos

demais membros.

1"049NAvi
Maria .ar ..osta

Presidente da Subcomissão Técnica

auto Triches

Membro da Subcomissão

Bruno Adriany Arrgelossi Silva

Membro da Subcomissão



MUNICIPIO DE UBIRATA

Tomada de Pregos n 019/2023

Objeto: Serviços de publicidade prestados por agência de propaganda

SUBCOMISSÃO TÉCNICA

ATA DE REUNIÃO DE ANALISE E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TÉCNICAS

INVÓLUCROS NÃO IDENTIFICADOS

Aos vinte e sete dias de outubro de dois mil e vinte e três, ás nove horas, na sala de

licitação da Prefeitura de Ubiratã, reuniu-se a Subcomissão Técnica nomeada pela

Portaria n" 557/2023 para retomar os trabalhos de análise e julgamento das

propostas técnicas da licitação Tomada de Preços n 019/23, do Município de

Ubiratã, que haviam sido suspensas ontem, dia vinte e seis de outubro. Cabe

reprisar que as duas propostas foram provisoriamente denominadas da seguinte

forma: Licitante 01: campanha/slogan "Ubiratã é tudo isso e muito mais"; Licitante

02: campanha/slogan "Sorriso de quem vê o desenvolvimento acontecer". Durante a

análise individualizada das propostas, identificou-se divergências nos planos de

midia quanto aos valores de tabela cheia de alguns veículos de comunicação.

Diante dessas diferenças, a presidente da Subcomissão diligenciou junto aos

veículos e solicitou o envio das tabelas de preços aplicáveis ao certame, conforme

item 11.3.4.6.1 do edital. De posse das tabelas, a subcomissão constatou que

ambas as licitantes cometeram erros relacionados ao lançamento de valores de

veiculação na campanha simulada em desacordo com as tabelas de preços dos

veículos. Quanto à proposta da Licitante 01, no Plano de Midia ela apresentou o

valor de banner grande, formato 960x250 pixels, para o Portal Ubiratã Online ao

custo de R$ 500,00, quando a tabela de valor bruto estabelece que o valor é R$

1.700.00. A diferença de R$ 1.200,00, se corrigido o Plano de Midia com o valor

correto, ultrapassa o valor limite estabelecido pelo briefing, que é de R$ 25.000,00.

Quanto à proposta da Licitante 02. no Plano de Midia ela não apresentou os valores

de tabela cheia de alguns veículos de comunicação, a saber: rádio Difusora, R$ 3,64

para spot de 30"; rádio Arena, R$ 4,61 para spot de 30"; rádio Clube (T), R$ 92,00

para spot de 30"; rádio Terra Nativa, R$ 22,00 para spot de 30". Ao comparar os

valores da tabela dos veículos com os valores apresentados pela Licitante 02,

verificou-se que os valores são significativamente diferentes, a saber: rádio Difusora,

R$ 20,00 para spot de 30"; rádio Arena, R$ 30,00 para spot de 30"; rádio Clube (T),



R$ 25,00 para spot de 30": rádio Terra Nativa, R$ 25,00 para spot de 30". Tais

diferenças fazem com que o valor total do plano de midia da campanha simulada da

Licitante 02 ultrapasse o limite de R$ 25 mil estabelecido pelo briefing. Desta forma,

as duas licitantes cometeram equívocos similares. A Licitante 02 também

descumpriu o espaçamento determinado pelos itens 11.2.4, 11.2.5, 11.2.6 e 11.2.7

entre os subitens, o que, por si s6, poderia ensejar sua desclassificação. Tendo em

vista que as duas licitantes cometeram equívocos — mais a licitante 02 do que a

licitante 01 — que, a depender do rigor, poderiam ocasionar a desclassificação e

tornar o certame fracassado, a Subcomissão, por entender que tais falhas não

envolvem nulidades e são de pequena gravidade, decidiu aplicar o principio do

formalismo moderado, aliado ao principio da economia processual e aproveitamento

máximo dos atos administrativos, como modo de relevar as falhas e privilegiar o

caráter competitivo da licitação, e assim prosseguir na análise das propostas e

atribuição de notas, tendo como amparo o item 20.5 do edital de licitação.

Assim que as análises foram concluidas, os membros conferiram as notas atribuidas

para verificar se houve diferença superior a 20%, conforme previsto no art. 6 , VII, da

Lei n - 12.232/10, tendo constatado que tal diferença inexistiu, sendo desnecessária

qualquer reavaliação ou discussão sobre as notas. Desta forma, todos os membros

assinaram suas respectivas planilhas de notas e justificativas, que seguem anexas a

presente ata, bem como firmaram esta ata de reunião. Todos os documentos

assinados, a saber: esta ata e as planilhas contendo as notas e justificativas de cada

membro, serão colocados em um envelope que será fechado, rubricado no fecho e

posteriormente entregue ao presidente da Comissão Permanente, juntamente com

todos os documentos que correspondem ás propostas apresentadas. A reunião foi

encerrada às 12h00, tendo a subcomissão acordado com a CPL, o retorno às 13h30

para análise dos invólucros n° 03. Nada mais havendo a relatar, encerro a presente

ata, lavrada por mim, Maria Eduarda Soares Pio da Costa que segue assinada pelos

demais membros.

r a k uo da Costa

Presidente da Subcomissão Técnica

0 .4

J,151-'-31*1:er-iches"
Menibro da Subcomissão

Bruno Adriany Angelossi Silva

Membro da Subcomissão
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